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NEALKO SEGMENT MA PRED SEBOU DOLEZITU SEZONU

Letn& sezbna prindsa so sebou rast dopytu po sezénnych kategoériach, pre ktoré
sl mesiace jun az august najsilnejsim obdobim roka. Po prvom kvartéli dochéadza
kazdoroc¢ne ruka v ruke so zvysovanim teplot k narastom predajov aj pri nealkoholickych
napojoch, avsak koronavirusova pandémia zamieSala karty apredaje sa vymykajl
Standardnému vyvoju.

Z aktuélnej analyzy pokladniénych dat maloobchodnych predajni realizovanej
spolo¢nostou Nielsen vyplyva, ze v obdobi poslednych 12 mesiacov* dosiahli maloobchodné
trzby za skupinu nealkoholickych népojov (t. j. balené vody, ochutené sytené napoje, dzusy,
energetické napoje aladové Caje) hodnotu takmer 372 milibnov EUR. V medziroénom
porovnani to znamena pokles o1 % a celkovy ro¢ny obrat bol nizsi o 3,2 milibnov EUR.
Z hladiska predaného objemu cely nealko segment klesol eSte vyraznejSie a postihol vSetky
druhy nealkoholickych népojov. Slovenski spotrebitelia nakupili takmer 775 milionov litrov
nealko napojov ro¢ne, ¢im sa maloobchodna spotreba znizila 0 4 % oproti predchadzajucemu
obdobiu.

Zaciatok roka bol pre celu skupinu nealko segmentu menej dramaticky z hfadiska
poklesu spotreby v maloobchode, kedy sa predaje poCas prvych troch mesiacov znizili len
0 necelé percento. Segment nealko napojov vSak patril poas pandemickych marcovych
nékupov k pomalSie rastucim kategoériam a spotrebitelia utracali ovela viac na iné skupiny
trvanlivych potravin ¢i drogistického tovaru. Koronavirusbva pandémia esSte vyraznejSie
ovplyvnila prvé dva mesiace druhého Stvrtroku, ktoré boli pod minuloroénym priemerom.
V podobnom duchu sa rozbehol aj jun, u ktorého o€akavame nizSie predaje ako boli minuly rok,
jednak vzhladom na aktualny trend a zarovern minuloro€ny jun bol najsilnejSim mesiacom roka
vd'aka priaznivému pocasiu.

AKO SA DARI NEALKOHOLICKYM NAPOJOM?
NAJRADSEJ MAME VODY

V ramci nealko segmentu nakupuju Slovaci najviac balené vody (t. j. mineralne, stolové,
pramenité, dojcenské), ktoré tvoria dominantnu €ast spotreby (takmer 60 %) a putuju na ne
4z 10 EUR vydajov na nealko. Spotreba véd sa medziro¢ne znizila 0 3 % na uroven 457
miliénov litrov, ¢o v prepocte na jedného obyvatela predstavuje priemerne 84 litrov vod rocne.
V susednom Cesku je to az 97 litrov na obyvatela.

Z hladiska spotrebitelskych preferencii dlhodobo sledujeme prevahu mineralnych vod,
ktoré tvoria 58 % z celého kolaca vod a medzirone posilnili svoju poziciu, nasleduju stolové
a pramenité vody (35 %) a menSi segment dojéenskych véd (7 %). V ramci typov vdéd maju
slovenski spotrebitelia najradSej jemne perlivé vody, ktoré tvoria takmer dve péatiny z nakupov
a zaujem o ne zroka na rok rastie. Perlivé vody si ukrajuju 37 % z celkového objemu vod
a najmensiu ¢ast — necelu Stvrtinu (24 %) - tvoria neperlivé vody. Trendom ostava aj dihodoby
zaujem o neochutené vody, ktoré tvoria viac ako % z celkovych predajov. Ak sa uz spotrebitel
rozhodne pre ochutent vodu, pri vybere preferuje hlavne prichut pomarancovd, citronovu
a jahodovu.
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PODIEL SEGMENTOV NA SPOTREBE NEALKOHOLICKYCH NAPOJOV
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Zdroj: Nielsen. Data vyjadruju predaje na maloobchodnom trhu obchodov s potravinami a zmie§anym tovarom, bez
Metra, ¢erpacich stanic a bez gastro zariadeni. Obdobie: jun 2019 az m4j 2020.

Druhym najpopularnej$im typom nealko napojov po vodach su malinovky. Patria sem
predovSetkym kolové, pomarancové, citronové ¢i iné ochutené sytené napoje. Ich ro¢na
spotreba je na urovni nad 225 miliénov litrov, €o je 0 5 % menej ako pred rokom. Za poklesom
celej kategorie su vSetky prichute od kolovej po hroznovu, s vyminkou menSinovej tonikovej
prichute, ktorej predaj ako jedinej stagnoval. Kolova prichut vSak ostava suverénne
najoblubenejsia - tvori takmer dve tretiny z celého predaného objemu malinoviek.

Tretou najpredavanejSou skupinou nealko napojov su dzuasy, ktoré zaznamenali
medziroény pokles spotreby (-7 %) aj trzieb (-3 %). Slovenski spotrebitelia nakupili
v maloobchode za posledny rok 56,6 miliénov litrov dzusov a zaplatili za ne viac ako 67 miliGnov
EUR. V ramci prichuti vedie pomarang&, multivitamin a trojicu dominantnych preferencii uzatvara
jablkova prichut.

V poslednych rokoch zaznamenali dynamicky vyvoj energetické napoje aj napriek
najvy$Sej priemernej cene v ramci nealko napojov (viac ako 2 EUR / liter). Ich maloobchodn&
spotreba aj trzby vsak v poslednych 12 mesiacoch poklesli — spotreba priblizne o7 %
na 19 miliénov litrov a obrat 0 3 % v porovnani s predchadzajldcim rokom.

V najmensej miere Slovaci minaju za Fadové €aje, za ktoré sme ro¢ne minuli 11 milibnov
EUR a ich maloobchodna spotreba bola nizSia nez pri energetickych napojoch, t. j. 17 milibnov
litrov.

Na rozdiel od vaésiny produktovych skupin potravin zaznamenali nealkoholické napoje
medziro¢ny pokles trzieb, a tak bude uspech tohtoro¢nych predajov celého nealko segmentu
zavisiet od nasledujucich prazdninovych mesiacov. Pre cely nealko segment bude délezity
predovSetkym zaujem spotrebitelov o balené vody, pre ktoré su letné mesiace najdblezitejSie -
dolezitost vod na celom objeme predaja pocCas teplych mesiacov sa blizi k dvom tretinam
z celého kolaca nealko segmentu.

*Pozn.Maloobchodny trh obchodov s potravinami a zmieSanym tovarom, bez Metra, ¢erpacich stanic a bez gastro zariadeni.
Porovnavany rok: 12 mesiacov jun 2019 az maj 2020 vs. predchadzajucich 12 mesiacov.
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O SPOLOCNOSTI NIELSEN

Nielsen Holdings plc (NYSE: NLSN) je globalna vyskumnéa a analytickd spolo¢nost, ktora poskytuje najkomplexnejsi
a najdéveryhodnejsi pohlad na trhy a spotrebitelov celého sveta. Spolo¢nost Nielsen je rozdelena do dvoch divizii.
Divizia Nielsen Global Media poskytuje medidlnemu a reklamnému priemyslu pravdivy obraz o trhu vdaka nestrannym
a spolahlivym metrikam, ktoré su spolocnym zakladom pre pdsobenie v tomto odvetvi. Divizia Nielsen Global Connect poskytuje
vyrobcom a obchodnikom s rychloobratkovym tovarom presné a praktické informécie, ako aj komplexny obraz o zloZitom a neustale
sa meniacom prostredi, ktory spolo¢nosti potrebuju pre svoje inovacie a rast. Nas pristup prepajajuci Nielsen data s dals§imi zdrojmi
informacii umoZzriuje klientom na celom svete pochopit, ¢o sa deje prave teraz, ¢o sa bude diat' v buducnosti a ako najlepSie tieto
znalosti vyuzit.

Nielsen je sucastou indexu S&P 500 a pbsobi vo viac ako 100 krajinach, ¢im pokryva viac nez 90 % svetovej populacie. Pre viac
informacii navstivte www.nielsen.com.
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